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El Mercadeo (4)

El mercadeo incluye:
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¢Por qué estudiamos el mercado? (1)
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¢Por qué estudiamos el mercado? (3)

§ Lastiendas de lalocalidad no desean vender su producto porque ya tienen tres
variedades y no quieren mas; o tal vez porque adquieren todos sus abastecimientos
a una unica empresa mayorista, que les hace entregas semanales y no desean
incomodarse en comprar directamente a ningun otro mayorista o minorista,
aunque este sealocal.

§ Lastiendas quieren vender su producto pero solamente si reciben crédito. Esto
puede significar problemas en su flujo de caja.

§ También puede haber problemas en la produccion, por ejemplo que ciertas mate-
rias primas solo estén disponibles en ciertos momentos del afio (oferta estacional)
o que existan dificultades para obtener otros insumos esenciales.

§ El precio que le ponemos al producto o servicio, puede comprometer también el
éxito de una empresa. Los errores que se cometen al determinar el precio de
venta, pueden resultar en que los consumidores no estén dispuestos a pagar
ese precio o bien, que el precio que pusimos no nos genera ganancia.

§ Darse cuenta que la escala de produccion de nuestra empresa esta muy por de-
bajo de la demanda de mercado.

Estos problemas son s6lo unos ejemplos de las dificultades que probablemente ten-
gamos que enfrentar si no realizamos un estudio de mercado.
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¢Por qué estudiamos el mercado? (4)




_ Material para Fotocopiar

Ficha del Producto (1)
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Ficha del Producto (2)
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La muestray su calculo para el estudio de mercado (2)
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Iniciemos nuestro estudio de mercado (2)
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Iniciemos nuestro estudio de mercado (3)
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Guias de Trabajo para el estudio de mercado (1)

Guia para la observacion de comercios
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Guias de Trabajo para el estudio de mercado (2)

Guia para la observacion de empresas e instituciones
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Guias de Trabajo para el estudio de mercado (3)

Guia para la observacion de puntos de venta directa
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Guias de Trabajo para el estudio de mercado (4)

Guia para la observacion de los productos de la competencia
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Guias de Trabajo para el estudio de mercado (5)
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Guias de Trabajo para el estudio de mercado (6)
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Iniciemos nuestro estudio de mercado (1)
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Iniciemos nuestro estudio de mercado (2)

Contindia
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Iniciemos nuestro estudio de mercado (3)
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Afinando los ultimos detalles
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Resumiendo el estudio de mercado (1)
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Resumiendo el estudio de mercado (2)
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Guia para elaborar el informe final del estudio de mercado
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Lo mas importante es sacar conclusiones (2)
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Lo mas importante es sacar conclusiones (4)
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Pensemos alternativas para mejorar nuestro producto o servicio




